LKEREIPRODUKTE

Gabler-Saliter

Neuer Vorstof3
mit Bio Barista

= Allgéuer Molkerei erwirtschaftete 2020 rund
50,5 Millionen Euro

= 21 Artikel umfasst das Portfolio von Gabler-
Saliter

TEXT: HERBERT SCHNEEWEIRB

io. Regionalitat. Tierwohl. Nachhaltig-
Bkeit. Es sind die Mega-Trends in der
Milchwirtschaft und gleichzeitig ele- Emanuel Bér,
mentare Bestandteile der Unternehmens- Abtsg'::ﬁ;lf:}:;
DNA von Gabler-Saliter. Das umweltfreundli- Marketing
che Abfiillen in recycelbaren Glasflaschen
gehort zur unverriickbaren Historie genauso
wie ein ungebremstes Streben nach neuen
klimafreundlichen Lésungen. Unermiidlich
wird an der Optimierung der Gebinde und
der CO,-armen Herstellung der Produkte ge-
feilt. Mafinahmen wie die Umstellung auf
Okostrom und LED-Technik sowie die Reduk-
tion des Energieverbrauchs durch Investitio-
nen in einen neuen Dampfkessel mit Brenn-
werttechnik wurden lédngst abgearbeitet.
Kleine Details mit grofler Wirkung stehen im
Vordergrund: So setzen die Allgduer bei ihrer
Bio-Range auf leicht ablgsbare Etiketten, die > Gabler-
den Konsumenten Miilltrennung einfach ma- Saliter
chen. Fiir Energie-Fragen wurde lingst ein
fiinfképfiges Nachhaltigkeits-Team einge- 50 5 -

. . Millionen
setzt, das die Strategien der Unternehmens- Euroim J,ahr2020
leitung vorantreiben soll.

Neue Zielgruppe im Fokus. Es ist eine zu- 22
kunftsorientierte Positionierung, die vor allem Prozent
auch jungen Zielgruppen den Griff auf Gabler-  Exportquote
Saliter-Artikel erleichtert. Bestes aktuelles Bei-
spiel: Bio Barista Milch. , Die Zusammenset- 40 - )

. . . . Millionen Liter
zung garantiert feinporigen, cremigen und zu-
gleich stabilen Milchschaum®, heifdt es aus
Oberglinzburg. Die ultrahocherhitzte Milch in Quelle: Gabler-Saliter
der 500-ml-Glasflasche wird im H-Regal eben-
so zu finden sein wie im Kiihlregal. Die neuar-
tige Etiketten-Gestaltung mit schwarzem Hin-
tergrund schlagt elegant den Bogen von Tradi-
tionzuModerne. Emanuel Bar, Abteilungsleiter

Milch werden verarbeitet
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Vertrieb und Marketing, erklart: ,Mit diesem
Design bewegen wir uns in einer anderen Welt
als bisher, da wir mit der Barista Milch auch
jingere Menschen ansprechen mdchten.”
Bildsprache, Schrift und Grafik sind deutlich
peppiger geworden. Wie bei Saliter tiblich,
zéhlt jedoch vor allem der Inhalt.

Ebenfalls kiinftig in den Regalen: Heu-
milch Kakao. ,Die Heumilch dafiir stammt
von Bauern, die auf Bioland-Niveau arbeiten.
Der Kakao ist UTZ-zertifiziert", so Bar weiter.
Sie enthalte doppelt so viele Omega-3-Fett-
sduren und konjugierte Linolsduren wie her-
kémmliche Milch. ,Damit ist sie besonders
gesund und bekémmlich.“ Der Fettgehalt
bleibt naturbelassen vier bis 4,5 Prozent.

Entwicklung. Es sind diese Neuheiten, die
Gabler-Saliter zuletzt sukzessive wachsen
lief3. ,Wir konnten 2020 einen Umsatz von
50,5 Millionen Euro erzielen, so Bar. 2018 lag
das Unternehmen noch bei einem Wert von
48,2 Millionen Euro, 2019 bei 49,6 Millionen
Euro. Die Exportquote pendelte sich bei 22
Prozent ein. Der Osterreich-Anteil steckt noch
in den Kinderschuhen und kommt 2020 auf
0,1 Prozent.

Gabler-Saliter verarbeitet insgesamt 40
Millionen Liter Milch. ,26 Prozent davon in
Bio-Qualitat.“ Dabei werden 21 Artikel unter
der Marke sowie zehn verschieden Pulver-Mi-
schungen angeboten.



